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2017年中国手机网民规模已达7.53亿，同比去年增加5734万人，手机网民规模依旧保持增长态势。与此同时，与手机上网群体覆盖度提升不同，其他设
备的覆盖度已出现不同程度的下滑，手机上网重要性日益凸显

中国手机网民规模持续上升，手机已成为当下最重要的上网媒介

2007-2017年中国手机网民规模及其占网民比例

手机网民占整体网民比例手机网民规模（万人）

2016-2017年网民上网设备使用分布

台式电脑

60.1%

53.0%

36.8%35.8%

95.1%97.5%

31.5%
27.1%

笔记本电脑 手机 平板电脑

2016 2017

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

5040

11760

23344

30274
35558

41997

50006

55678

61981

69531

75265

24.0%

39.5%

60.8%
66.2%

69.3%

74.5%

81.0%

85.8%

90.1%

95.1% 97.5%
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2017年中国网民使用手机流量激增，推动移动互联网增速显著提升。其中，手机网络视频用户规模达5.49亿，较去年提升4870万，使用规模覆盖率已达
72.9%，手机网络视频逐渐风靡

伴随着移动互联网的盛行，使用手机观看网络视频已成趋势

2013-2017年中国移动互联网流量变化 2017年中国网民各类手机互联网应用使用情况

手 机 网 络 视 频 规 模 较 去
年 增 加 4 8 7 0 万，手 机 应
用使用率提升1个百分点

手机网络新闻

手机网络视频

手机网上支付

手机网络音乐

手机网络购物

手机地图

手机网络游戏

手机网上银行

手机网络文字

手机旅游预订

手机定外卖

手机微博

手机邮件

手机即时通信 69359

62398

61959

54857

52703

51173

50563

46504

40710

11890

23276

28634

32229

33961

34352

37024

手机搜索

手机在线教育课程

92.2%

82.9%

82.3%

72.9%

70.0%

68.0%

67.2%

61.8%

54.1%

49.2%

45.6%

45.1%

42.8%

38.0%

30.9%

15.8%

使用率情况 （单位：万人）

其中，手机流量占据95.6%，
较去年增长179.0%

2013 2014 2015 2016 2017

12.7

44.3%

20.6

41.9

93.8

62.2%

103.4%

123.9%

162.3%

246

流量增速流量（亿GB）
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2018年3月主流移动互联网应用使用时长占比变化 2018年Q1全网APP DAU*增速TOP20分布

抖音、火山小视频、西瓜视频及快手等短视频入围增速最快TOP20，而与短视频应用息息相关的拍照类、图片美化类APP，如无他相机、Faceu激萌也表
现强势，短视频应用已成为用户较为偏好的APP类型之一

短视频应用用户粘性大幅提升，使用时长同比增长高达521.8%

应用使用时长增速521.8%

即时通讯 在线视频 综合资讯 短视频 浏览器 输入法 微博社交 综合电商 搜索下载

32.2%
37.0%

7.4%
1.5%

8.0%
8.3%

4.9%
5.5% 3.7%

3.3%

3.1%
2.5%

2.9%
2.4%

2.5%
2.0%

10.0% 8.8%

备注：此图表APP仅包括DAU大于1000万的APP 

4.5%无他相机
3.4%58同城

2.5%火山小视频
2.4%Faceu激萌

1.9%高德地图
1.8%钉钉

1.6%唯品会
1.5%西瓜视频

1.2%百度地图
1.1%滴滴出行
1.1%网易云音乐
1.1%喜马拉雅FM

1.0%华为应用市场
0.8%作业帮

0.7%360手机助手
0.7%OPPO手机助手
0.7%快手
0.7%哔哩哔哩

0.6%讯飞输入法

8.5%抖音短视频

2017年3月 2018年3月
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2017年1月-2018年3月移动互联网流量使用变化 2014-2017年运营商流量资费变化情况

2017年三大运营商部分免流量资费套餐情况

随着智能手机硬件普及、娱乐方式视频化，移动流量的使用大幅增长。2018年3月，移动互联网流量已达42.8亿GB，流量不足现成为当下社会民生的主
要痛点之一。在国家的“提速降费”号召下，运营商纷纷布局流量经营，降低流量资费及调整流量套餐来缓解流量不足的情况

行业供给端：流量资费及套餐调整为短视频行业发展提供驱动力

运营商 套餐内流量资费

中国联通

中国电信

中国移动

月费99元（小冰神卡）

月费199元（大冰神卡）

月费49元（大牛卡）

月费99元（超牛卡）

月费78元（任我用）

月费98元（任我用）

月费198元（任我用）

国内流量超过20GB，降为3G，超过100GB，降速为2G

国内流量超过40GB，降为3G，超过100GB，降速为2G

国内流量超过10GB，降为3G

国内流量超过20GB，降为3G

10G国内流量，超出后限速不限量

20G国内流量，超出后限速不限量（可共享）

40G国内流量，超出后限速不限量（可共享）

134.7 

78.1 

47.9 
28.0 

2014 2015 2016 2017

（单位：元/GB）降速
42.0% 降速

38.7% 降速
41.5%

11.7 

14.3 
15.4 

17.0 
18.2 

19.7 
21.7 

24.0 

27.9 
29.8 

33.9 
35.3 

33.6 

42.8 

201701

201702

201703

201704

201705

201706

201707

201708

201709

201710

201711

201712

201801

201802

201803

12.4 

移动互联网接入流量关注趋势增长率移动互联网接入流量（亿GB）
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短视频行业平台数据及技术使用流程模拟

文字/图像/视频识别技术及用户聚类、分类算法，帮助平台对内容和用户进行标签化处理。借助精准匹配，将合适标签的内容推送给用户，最大程度地提
升平台运营效率及用户粘性

行业供给端：大数据技术及人工智能算法的成熟助力短视频行业发展

用户标签 聚类用户内容标签

基
本
属
性

行
为
属
性

态
度
属
性

萌宠

宝宝

亲子

职场

美女

体育

时尚

美妆

搞笑

校园

爱情

···

用 户 群1

用 户 群2

用 户 群3

用 户 群4

用 户 群5

用 户 群6

用 户 群7

用 户 群8

用 户 群9

用户群10

用户群11

· · ·

分
类
预
测

聚
类
算
法

机器算法集群

内容特征库

美食

美女

健身

萌宠

搞笑

旅游

亲子

爱情

舞蹈

瑜伽

美妆

· · ·

精准
匹配

用
户
属
性

平
台
内
容

文
字
内
容

图
像
内
容

视
频
内
容
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2012-2017年短视频市场历年融资金额分布 2018年广告主营销重点分布

短视频/直播发展潜力对比分析

与2016年高涨的融资热情相比，2017年融资逐渐回归理性，投资笔数及金额均出现下滑，投资人的谨慎驱使行业成熟发展。此外，逐渐受广告主重视的
短视频/直播渠道，将推动短视频商业模式向好发展，用户增速惊人的短视频将在2018年继续备受广告主青睐

行业供给端：逐渐理性的融资、广告主营销布局的调整驱动短视频市场良性发展

1584
18060

73960

201555

624283（单位：万元）

539716

2012 2013 2014 2015 2016 2017

4笔 7笔 26笔 64笔 102笔 91笔
投资笔数 投资笔数 投资笔数 投资笔数 投资笔数 投资笔数

告别2016年的井喷发展，短视频市场进入发展
下半场，优质化内容、精细化运营成为竞争关键

2017 2018

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

KOL推广

短视频/直播

社会化CRM

官方微信运营

社会化电商

官方微博运营

网络直播 短视频

4.2 3.4 

22.6%
增速

4.1 
1.9 

115.0%
增速

2016年用户规模（亿人） 2017年用户规模（亿人）
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自2004年以来，短视频市场经历了探索和调整，至2016年全面爆发。短视频APP呈现井喷式增长，BAT及今日头条等行业巨头全面进入短视频领域，短
视频市场至此进入爆发阶段

短视频市场发展大致经历了三个阶段：探索期、调整期及爆发期

中国短视频市场发展历程

探索期 调整期

2004-2010 2011-2015 2016-至今

此时短视频是作为长视频
的 补 充 存 在，重 在 媒 体 信

息传递

4 G 及 移 动 互 联 网 技 术 成
熟 ，快 手 、秒 拍 等 移 动 短

视频应用开始涌现

短 视 频 A P P 井 喷 增 长 ，
BAT等行业巨头全面布局

短视频，风口崛起

爆发期
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在资本、广告主、网络供应商及支付服务商的共同助力下，短视频平台与传统视频、内容分享平台共同构建出以短视频平台为核心，以传统视频平台为辅
助，以内容分享平台为外延的视频生态圈。依托UGC、PGC及MCN多级内容生产矩阵，为终端用户提供符合监管的优质内容

短视频市场已形成内容生产为基础，视频平台为枢纽，终端用户为输出的产业布局

中
国
短
视
频
市
场
产
业
链
体
系
布
局
图

内
容
生
产
方

终
端
用
户
群

视
频
平
台

机
构
化&

专
业
化 视频内容提供兴趣用户引流

视频内容提供兴趣用户引流

MCN

PGC

UGC

支付服务 网络供应支持服务

小 资 派

美 食 控

时 尚 派

晒 娃 党

颜 值 控

大 叔 迷

二 次 元

游 戏 宅

· · · · · ·

传统视频平台

内容分享平台

短视频平台

广告主

监管部门 ��国家广播电视总局 中共中央网络安全和信息化委员会办公室中华人民共和国国家版权局
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当前内容生产方盈利手段相对比较集中，平台补贴是最重要的变现方式，如何盈利多元化是内容生产方亟需解决的问题。与此同时，内容生产团队的盈
利状况也相对堪忧，仅有30.2%略有盈利

平台补贴、广告、电商及用户付费是内容生产方主要盈利方式

短视频内容生产方团队盈利手段分布 2017年短视频内容生产方团队盈利手段分析

2017年短视频内容生产方团队盈利状况

72.6%

23.4%

21.4%

18.4%

15.9%

7.7%

7.1%

2.8%

7.3%

平台补贴

短视频定制

粉丝打赏

内容植入

贴片、冠名广告

广告主电商导购

自有网店变现

会员付费分成

其他

平台补贴
譬如大鱼计划、百亿计划等

广告盈利
包括内容植入、短视频定制等

电商获利
主要是指自有网店变现等

用户收入
即粉丝打赏、会员付费分成等 47.9%

21.9%

30.2%

不可盈利

收支平衡

略有盈利



互联网巨头 平台布局

短视频平台集中度较高，2018年Q1抖音、快手关注度近7成，已进入短视频平台行业第一发展梯队。抖音关注度同比提升度惊人，逆袭快手成为全网讨
论最多的平台

斶懪棾瑧䯤蹺儕駡婩斶懪斾絔䯖蹺儕NfejbE鲲閔斶懪

2018年Q1全网短视频平台讨论量分布

2018年Q1同比增长率：
抖音：11546.8%

快手：140.2%

短视频行业巨头布局情况分布

互联网巨头纷纷布局短视频平台，不同内容诉求及定位的平台纷纷出现

40.6%

27.9%
腾讯系

阿里系

百度系

头条系

新浪系

360系

微视、快手、梨视频

淘宝、土豆

好看视频、秒懂百科、快手、梨视频

西瓜视频、抖音、火山小视频、MUSE

秒拍、酷燃

快视频、快剪辑

抖音

快手

7.4%秒拍

6.9%西瓜视频

6.9%美拍

2.6%微视

2.4%火山小视频

1.5%快视频

1.4%小咖秀

1.3%最右

0.6%凤凰

0.4%土豆

0.1%秒懂

专业程度逐步提升

抖音 火山 美拍 快手 快视频 西瓜视频 梨视频

互联网短视频平台内容时长现状

侧重于表达自我，个性展示 以故事为核心，情节为看点 专业编辑加工，有清晰主题和内容

15秒以下 1分钟左右 2-5分钟





2017年1月-2018年3月抖音快手互联网日关注趋势分布
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凭借百万英雄直播答题、春节联合明星发红包以及渠道疯狂买量等策略，抖音在2018年之后声量迅速攀升，超越快手关注度

抖音关注趋势呈指数增长，快手关注量趋于平稳

20170101

20170125

20170218

20170314

20170407

20170501

20170525

20170618

20170712

20170805

20170829

20170922

20171016

20171109

20171203

20171227

20180120

20180213

20180309

20180331

凭借相声演员岳云鹏转发，
抖音第一次出现在大众视野

抖音关注趋势

快手关注趋势

百 万 英 雄 直 播 答 题，联 合 1 2
位 明 星 发 红 包，渠 道 买 量 等
手段助力抖音声量快速飙升

抖音关注趋势 快手关注趋势抖音关注度 快手关注度
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2018年Q1抖音&快手关注人群性别分布 2018年Q1抖音&快手关注人群区域分布

“北快手，南抖音”地域性特征减弱，除华北及东北外，华南人群也较为偏好快手

相对于快手，抖音关注者女性更多

18.1%

16.9%

13.2%

8.2%

8.1%

5.8%

21.0%

18.2%

11.9%

10.8%

5.8%

5.5%

华东

华北

华南

华中

东北

西南

西北

29.7%
26.8%

抖音 快手女 男

26.4%

46.1%

73.6%

53.9%

注 ：内 圈 为 快
手关注人群性
别 分 布 ，外 圈
为抖音关注人
群性别分布
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2018年Q1抖音&快手关注人群年龄分布 2018年Q1抖音用户关注词云

2018年Q1快手用户关注词云

人物、音乐更受抖音用户关注，而直播、美食更受快手用户喜爱

相较快手而言，抖音人群更加年轻，30岁以下人群更加集中

18.0%

67.4%

13.4%

1.1%

0.1%

16.3%

53.4%

21.7%

7.8%

0.8%

<20岁

20-29岁

30-39岁

40-49岁

>49岁

抖音 快手

音乐

主播

直播

好吃
美食

姐姐
哥哥



对于抖音人群而言，音乐、颜值、舞蹈等类型更受关注，而快手则对美食、游戏、宝宝及萌宠情有独钟

搞笑类视频最受追捧，其次是美食和音乐类

2018年Q1短视频行业关注视频类型分布 2018年Q1抖音关注人群视频类型偏好

2018年Q1快手关注人群视频类型偏好
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音乐 二次元 颜值 搞笑 舞蹈

132.7 
120.8 113.0 112.5 103.7 

132.0 128.7 
119.0 114.4 109.0 

美食 二次元 游戏 宝宝 萌宠

搞笑

美食

音乐

颜值

游戏

宝宝

明星

萌宠

舞蹈

时尚美妆

干货

二次元

指标：TGI*

指标：TGI





随着短视频行业的发展，相关乱象不断出现，国家重拳出击，从平台资质和内容两个方面进行约束。先后依据《互联网视听节目服务管理规定》等政策，责
令相关单位严肃整改，从而保证行业的健康发展

行业规范化：监管力度不断加大，行业生态趋于规范，促进市场良性走好

斶懪棾瑧䯤蹺儕駡婩㡊旿斾絔

2007-12-29

《规定》第七条、第八条规定，从事互联网视听节目服务应该具备的条件，包括但不仅仅限于《信息网络传播视听节
目许可证》或履行备案手续。此外，对互联网视听节目内容作出了规定，对扰乱社会秩序，破坏社会稳定的；诱导未
成年人违法犯罪和渲染暴力、色情、赌博、恐怖活动的；危害社会公德，损害民族优秀文化传统等内容作了禁入规定

《互联网视听节目服务管理规定》

2010-03-17

明确提出互联网向计算机用户提供视听节目服务（不含IP电视、互联网电视、手机电视业务）的分类

《互联网视听节目服务业务分类目录（试行）》

2016-12-07

利用微博、微信等社交应用开展互联网视听节目服务的网络平台，需要取得《信息网络传播视听节目许可证》等资
质，并严格在许可证业务范围内展开业务；利用微博、微信等各类网络社交平台传播的电影、电视剧应当具有《电影
片公映许可证》、《电视剧发行许可证》；利用微博、微信等各类网络社交平台传播的网络剧、网络电影、新闻节目、纪
录片、专题片、综艺节目等，节目内容要符合互联网视听节目管理的相关规定。同时，微博、微信等社交平台不得转
发网民上传的自制时政类视听新闻节目

《关于加强微博、微信等网络社交平台传播视听节目管理的通知》

2017-04-07

短视频行业符合《目录》第三类互联网视听节目服务的业务界定，明确了短视频行业的监管范畴

调整《互联网视听节目服务业务分类目录（试行）》

短
视
频
行
业
相
关
政
策
情
况

短
视
频
行
业
相
关
监
管
行
动
情
况

2018-02-08
总局整顿网上相关低俗节目

严 肃 整 治 网 上 歪 曲 演 绎 红 色 经 典 、
恶 意 拼 接 经 典 卡 通 形 象 散 布 血 腥 暴
力 、低 俗 炒 作 明 星 绯 闻 隐 私 和 炫 富
享乐类视听节目

2018-04-10
永久关停内涵段子等产品

总 局 责 令 今 日 头 条 永 久 关 停“ 内 涵
段子”客户端软件及公众号，并要求
该 公 司 举 一 反 三，全 面 清 理 类 似 视
听节目产品

2018-04-04
总局责令头条、快手整改

针 对 今 日 头 条 、快 手 播 出 有 违 社 会
道 德 节 目 等 问 题，总 局 会 同 属 地 管
理部门严肃约谈今日头条、快手，要
求立即整改

2018-06-06
网信办约谈抖音、搜狗

2017-02-04
网信办责令梨视频整改

未取得资质，擅自发布大量所谓“独
家”时政类视听新闻信息 。网信办责
令 梨 视 频 停 止 违 法 违 规 行 为 并 全 面
整改

总局责令腾讯网整改
2017-05-25

违 反 国 家 规 定 传 播 自 采 自 制 的 时 政
社 会 类 、直 播 新 闻 类 及 大 量 直 播 低
俗节目，及微信公众号、移动客户端
视听节目中存在其他各种问题

针 对 抖 音 在 搜 狗 搜 索 引 擎 投 放 的 广
告 中 出 现 侮 辱 英 烈 内 容 问 题，依 法
约谈查处抖音、搜狗，责令网站立即
清除相关内容并进行严肃整改



2016-2020年中国短视频行业市场发展 2017年中国短视频行业各企业所处轮次分布

从2017年短视频行业整体融资分布来看，近80%的企业仍旧处于天使轮及A轮，有8%还处于种子轮。大部分企业仍处于企业的摸索阶段，如何在高速发
展的市场中找到成熟的运行模式是未来的挑战

发展高速化：短视频行业仍将继续保持高速发展态势，行业风口属性依旧突显

斶懪棾瑧䯤︹3128妘跤蹺蓪㓉䎣ǹ趵蔠裮悞鶯︺䯖蹺儕駡婩㡊旿斾絔

19

57.3

118.1

356.8

2016 2017e 2018e 2019e 2020e

215.3

183.9%

113.5%

84.4%

67.6%

市场规模（亿GB） 增长率

50.0%

8.0%

1.1%

29.5%

5.7%

4.5%

1.2%

种子轮 天使轮 A轮 B轮 C轮 D轮 E轮



2012-2017短视频行业不同类型投资情况 2017获投内容方机构类型分布情况

短视频关注者讨论视频类型变化情况

随着资本对于短视频内容生态进行扶持，将有更多的垂直领域内容创造者转向高质量的视频内容制作，从而满足消费者愈发细分的需求

内容垂直化：短视频行业内容泛娱乐化向垂直内容细分

斶懪棾瑧䯤蹺儕駡婩㡊旿斾絔䯖蹺儕NfejbE鲲閔斶懪

相较于2017年Q1，搞笑娱乐类的视
频 关 注 占 比 明 显 下 降，其 他 多 个 垂
直领域的关注度有所提升

2012 2013 2014 2015 2016 2017

66.7%

33.3%

66.7%

33.3%

53.3%

20.0%

26.7%

54.5%

18.2%

27.3%

42.1%

44.7%

13.2%

31.9%

48.9%

19.2%

母婴 美食 娱乐 文化 旅游 音乐 生活 体育 艺术 招聘 医美 科技 动画 军事

搞笑 美食 音乐 颜值 游戏 宝宝 明星 萌宠 舞蹈 时尚美妆 干货 二次元

平台方 工具类 内容方 2018Q12017Q1



短视频内容生产方团队-MCN作用机制

短视频内容生产方团队-MCN团队模式

2015-2017中国短视频MCN机构数量变化

随着MCN的发展，短视频产业链将会愈发成熟，短视频的渠道和分发机制也更加精细化。日渐成熟的MCN，将会发挥自身枢纽作用，让广告主、平台方与
内容结合更加紧密

渠道精细化：MCN产业快速发展，团队模式相对多元，带动内容渠道精细发展
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孵化整合 商务合作 分发内容

MCN

UGC/PGC 广告主 平台方

类型 优势 代表MCN

深耕垂直领域，专业能力强，流量相对稳定 青藤文化

内容丰富、具备社区文化及较多的创作者 梨视频、拍客网络

海外网红的引进与运营；海外潮流内容 Zoomin.TV

头部IP
MCN

海外
MCN

平台型
MCN

垂直领域
MCN

IP 为核心，整合资源为新内容引流 Papitube、洋葱视频

增长率
162.5%

160

420

2015 2016

增长率
304.8%

1700

2017

各大平台2017年纷纷加快对MCN的布局，譬如大鱼号的“
大鱼计划”，微博、秒拍与万和天宜的“创作者联盟”，以及

企鹅号的“百亿计划”等，平台布局愈演愈烈
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关于国双数据中心
国双数据中心是一个数据信息共享机构。基于OLAP技术的强大交互式数据挖掘平台，我们将PC、移动等多个数据源的数据进行

聚合、关联、交叉，通过归因模型、富媒体热力图等多种方式对用户行为、网站页面点击情况等进行研究，以满足企业不同视角

的数据挖掘需求，呈现不同深度的数据分析报告。我们的研究范围覆盖诸多行业与媒体类别，涉及上百个维度和指标。我们长期

跟踪网站质量与网民行为，同时关注媒体影响与行业趋势，定期发布中国互联网网站质量、网民行为趋势、媒体影响力等方向的

研究成果。国双数据中心，专注数据，创造价值，与您分享中国互联网数据的未来。

北京国双科技有限公司对本材料凡涉及的内容，包括但不限于文件所载的文字、数据、图形、照片等拥有完全的著作权，受著作

权法保护。禁止任何媒体、网站、公司、个人或组织以任何形式或出于任何目的在未经本公司书面授权的情况下抄袭、转载、摘

编、修改本文件内容，或链接、转帖或以其他方式复制用于商业目的或发行，或稍作修改后使用，前述行为均将构成对本公司之

侵权，本公司将依法追究其法律责任。如引用发布，需注明出处为国双数据中心。

【免责声明】

本报告的各项内容和数据仅用于研究和参考，任何第三方对于本报告各项内容和数据的使用或者引用所导致的任何结果，本公司以及国双数据中心不承

担任何的法律责任，请任何第三方在接受该免责声明的前提下，在法律允许和经过授权的条件下，合理使用本报告。
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