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行业概览 品类关注
食品类
用品类
玩具/服饰类
孕产妈妈类





2011年至2016年，母婴市场规模逐年增长，六年来实现翻倍
从2011年到2016年母婴行业市场规模增幅为9,123亿元

母婴市场需求逐年增高，2016年交易额增长率达15.9%

数据来源：儿童产业研究中心

2011-2016年母婴行业市场规模及增长率
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中国育龄妇女人数比例逐年降低，但2016年新生儿出生人数

较往年有所提升
从2011年到2016年育龄妇女人数占比由58.3%下降至53.1%

2016年新生儿人数超过1,700万人，一孩人数逐年减少，二孩大幅增高

注：育龄妇女指年龄在15-49周岁的女性,            

出生率=年出生人数/年平均人数*1000‰

数据来源：国家统计局

新生儿出生人数及出生率*育龄妇女*占比
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随着新生儿人数的增加，母婴行业的讨论越来越多
与2011年相比，2016年用户讨论量有很大提升

注：讨论量指用户讨论母婴行业相关产品的声量,

此处数据仅包含3岁以内的婴幼儿产品相关数据。下同

数据来源：国双MediaD产品等数据。下同

2011-2016年母婴行业讨论量*

2016 2015

2014 2013

2012 2011

803.6万 206.1万

68.4万 18.1万

8.3万 5.7万



食品是人们关注的主要消费品，其次是玩具/衣服类
用户关注的母婴行业产品中，食品类占比最高，超五成

用品、玩具/衣服类在2、3、4月关注较高，食品关注较分散，孕产妈妈在2月份关注较高

母婴行业品类分布 2017年1-5月各品类关注占比

食品类 玩具/服饰类用品类 孕产妈妈类

食品类 用品类 玩具/服饰类 孕产妈妈类

20.2%

19.7%

18.3%

22.1%

19.7%

17.6%

25.1%

22.0%

22.1%

13.2%

15.6%

21.6%

23.4%

20.9%

18.5%

21.0%

29.0%

16.5%

19.5%

14.0%

一月 二月 三月 四月 五月

注：食品、用品、玩具/服饰不包含孕产妈妈相关产品

53.9%

25.6%

12.1%

8.4%



用品类
玩具/服饰类
孕产妈妈类

食品类



奶粉占比最高，进口奶粉备受关注
人们对进口奶粉、辅食较关注，占比均超70%，国产、进口零食的差距不大，国产营养品远超进口

注：国产/进口依据品牌所属地划分

用户关注产品类型分布-食品类 用户关注国产/进口食品分布

61.6%25.5%

10.5%
2.4%

进口*国产*奶粉 辅食 零食 营养品

奶粉
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21.6%

辅食

93.6%

6.4%

53.8%
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零食 营养品

27.9%

72.1%



伊利贝因美合生元

爱他美雅培诺优能

美素佳儿雀巢

奶粉-上不上火是关注的主要内容
国产品牌贝因美、伊利受到消费者的较高关注，进入TOP10品牌

人们对奶粉上不上火、价格、宝宝喜不喜欢喝比较关注

用户关注奶粉TOP10品牌 用户关注内容分布-奶粉
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惠氏美赞臣



辅食-宝宝喜不喜欢吃、无添加讨论较多
人们给宝宝添加辅食，米粉是首要食物 

宝妈们对宝宝的营养均衡、喜好较为重视

用户关注产品类型分布-辅食 用户关注内容分布-辅食

米粉 面食 果泥 蔬菜泥 肉泥 其他
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价格营养
均衡

营养
均衡

营养
均衡

品牌
宝宝
喜不
喜欢

宝宝
不喜
欢

宝宝
不喜
欢

营养
元素

冲调
方便

冲调
方便物流

速度
物流
速度

物流速度

实体
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51.7%

18.3%

9.5%

6.6%

8.2%

5.7%



零食-牛奶口味较受欢迎，口感、价格是重要决策因素

用户对磨牙棒、饼干、小馒头比较关注，较喜欢牛奶、原味口味的零食

口感、价格是零食的两个重要关注因素，占比达67.7%

用户关注产品类型分布-零食 用户关注内容分布-零食

用户关注宝宝零食口味分布

牛奶味

23.8%

18.7%

11.2%
9.6%

7.7% 7.5% 6.4% 6.0%
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小馒头
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25.5%
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38.8%
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口感



营养品-人们更加看重效果、味道，其中,“橙味”较受欢迎

营养品的效果、味道、价格等是人们关注的重要内容，橙味、原味、奶味营养品的关注度较高

用户关注内容分布-营养品 用户关注营养品味道分布

12.1%

其他蜜桃味

1.6%
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葡萄味
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2.3%
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9.4%

22.6%
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28.7%
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味道

价格
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品牌

包装
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实体店
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注：营养品指益生菌、初乳、DHA等



食品类

玩具/服饰类

孕产妈妈类

用品类



纸尿裤关注占比最高，且进口品牌更受关注
消费者对纸尿裤、洗护用品关注较高，需求较大

除安儿乐外，用户关注纸尿裤TOP8品牌均为进口品牌

用户关注产品类型分布-用品类 用户关注纸尿裤TOP8品牌

纸尿裤 洗护用品 寝居用品 外出用品 喂养用品

3.7% 2.2%

43.1%

33.3%

17.7%

雀氏大王

妈咪宝贝安儿乐

尤妮佳花王

帮宝适好奇



纸尿裤-功能、价格是大家聚焦的主要内容
纸尿裤的品牌是否是正品、宝宝使用后红不红屁股、起不起坨也较关注

在功能上，人们对吸水性好、柔软的纸尿裤关注较高

纸尿裤功能特点分布用户关注内容分布-纸尿裤

起坨

味道

正品

进口

价格

产品
特性

红屁股

手感

填充物

包装
优惠

赠品

品牌

功能

55.8%

吸水

55.1%

柔软

47.1%

超薄

43.1%

透气

37.4%

环保

34.7%

无荧光

11.9%

其他



喂养-玻璃材质受到较多讨论
宝宝喂养用品较分散，单品较多，其中，饮用产品占比近60%

用户关注产品类型分布-喂养 喂养用品-奶瓶、水壶/水杯材质分布

0.1%

PE

5.0%

PES

5.8%

不锈钢

11.8%

硅胶

11.8%

PPSU

19.3%

PP

46.2%

玻璃

35.5%

23.9%

19.1%

7.0%

6.5%

6.0%

2.0%

奶瓶奶嘴

水壶/水杯

碗盘叉勺

暖奶消毒

牙胶安抚

辅食料理机

其他

注：PP聚丙烯，PPSU聚苯砜树脂，PES聚醚砜树脂,PE聚乙烯



洗护-日常护理的时候，人们更注重湿巾和围兜
宝宝的日常护理受到较高关注，且日常护理种类较分散

人们对宝宝洗衣产品的味道、功效、安全较为看重

用户关注产品类型分布-洗护 日常护理关注内容分布

日常护理 洗衣液/皂

其他

宝宝洗浴 宝宝护肤

驱蚊防蚊

35.5%

21.1%

18.9%

11.4%

6.5%
6.6%

洗衣液/皂关注内容分析

湿巾 牙刷牙膏 指甲剪围兜 棉棒 温度计 口罩 吸鼻器 剪刀 纱布 毛巾 理发器 尿布

味道 功效 安全 价格 宝宝专用 低泡 弱酸



外出-人们倾向于可折叠方便携带的婴儿推车
外出必不可少的婴儿推车、安全座椅受到较高关注，其中，可折叠、避震类型推车较受关注

用户关注产品类型分布-外出 婴儿推车功能偏好分布

婴儿推车 安全座椅 婴儿提篮 其他

65.2%

1.7%

29.2%

3.9%

可折叠

避震

可坐可躺

轻便可拆卸

高景观

可换向
20%

0%

5%

10%

15%



寝居-床品、安全防护用品的安全、质量更受重视
人们比较关注婴幼儿产品的床品、安全防护，其中，对产品的安全、质量、气味最看重，占比达75%

用户关注产品类型分布-寝居  用户关注内容分布-寝居

48.1%

10.0%

25.3%

16.6%

家居床品 安全防护 婴儿床 婴儿内衣

0%

材质

10%

0%

20%

30%

40%
安全

质量

气味

价格

性价比

外观

品牌



玩具/服饰类

食品类

用品类

孕产妈妈类



玩具-婴幼儿玩具车受到较高的关注，其次是早教启智 
玩具车中自行车、学步车、三轮车关注占比较高

用户关注产品类型分布-玩具 婴幼儿玩具车关注占比

玩具车 早教启智 摇铃床铃

健身玩具 积木拼插 其他

遥控/电动

26.7%

自行车

20.7%

学步车

20.5%

三轮车

17.3%

扭扭车

13.2%

电动车

1.6%

滑板车

28.5%

25.6%
18.5%

11.2%

9.8%

2.4%

4.0%



玩具-用户对1-3岁宝宝玩具关注较高，占比近六成
在各个适用年龄阶段，相比价格，用户均更关注玩具的安全、功能

不同年龄阶段玩具用户关注分布 用户关注内容TOP分布-玩具

15.5% 0-6个月

58.8% 1-3岁

25.7% 6-12个月

产品功能 质量 安全 价格

宝宝喜不喜欢 安全

有无异味

价格 质量

安全 声音 颜色



服饰-裙子是大家讨论最多的服饰产品
衣服类占比超五成，其中，裙子、上衣关注度位居第一、二位

鞋类与衣服类占比差距不大，且鞋品种类较多

用户关注产品类型分布-服饰

11.4%

上衣

10.0%

皮鞋/帆布鞋

9.4%

裤子

9.3%

运动鞋

9.1%

婴儿鞋

8.9%

凉鞋

8.3%

婴儿内衣

8.0%

羽绒服
/棉服

5.6%

内衣
/家居服

3.6%

靴子

3.5%

帽袜

12.9%

裙子

鞋/帽袜类 衣服类



服饰-纯棉、蕾丝材质占比远超其他材质
舒适的纯棉、可爱的蕾丝花边衣服最受人们关注

人们比较注重衣服的质量、上身效果

用户关注衣服材质分布 服饰关注内容偏好分布
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孕产妈妈类

食品类

用品类

玩具/服饰类



人们对孕产期的衣着、护肤较关注
孕妇装、防辐射服、月子装占比近五成，其次对妈咪包/背婴带、护理较关注

用户关注产品类型分布-孕产妈妈类

23.7%

16.1%

13.5%
11.2% 10.5% 10.5%

7.9%
5.8%

0.8%

孕妇装 妈咪包/背婴带 文胸/内裤防辐射服 孕妈护理 待产/新生 月子装 产后塑身 孕期营养



孕产妈妈对面膜的关注超五成
面膜最受关注，其次是洁面产品、爽肤水

孕产妈妈对孕妇专用产品关注较高，其次是味道、价格、安全

孕产妈妈护理用品分布 孕产妈妈护理关注内容

活动
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价格
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清
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15.0%

洁面

50.8%

面膜

4.1%

BB霜

4.9%

乳液

隔离霜

5.3%

眼霜

3.3%

精华露

1.7%

14.9%

爽肤水



国双数据中心是一个数据信息共享机构。基于OLAP技术的强大交互式数据挖掘平台，我们将PC、移动等多

个数据源的数据进行聚合、关联、交叉，通过归因模型、富媒体热力图等多种方式对用户行为、网站页面点

击情况等进行研究，以满足企业不同视角的数据挖掘需求，呈现不同深度的数据分析报告。我们的研究范围

覆盖诸多行业与媒体类别，涉及上百个维度和指标。我们长期跟踪网站质量与网民行为，同时关注媒体影响

与行业趋势，定期发布中国互联网网站质量、网民行为趋势、媒体影响力等方向的研究成果。国双数据中心

，专注数据，创造价值，与您分享中国互联网数据的未来。

北京国双科技有限公司对本材料凡涉及的内容，包括但不限于文件所载的文字、数据、图形、照片等拥有完

全的著作权，受著作权法保护。禁止任何媒体、网站、公司、个人或组织以任何形式或出于任何目的在未经

本公司书面授权的情况下抄袭、转载、摘编、修改本文件内容，或链接、转帖或以其他方式复制用于商业目

的或发行，或稍作修改后使用，前述行为均将构成对本公司之侵权，本公司将依法追究其法律责任。如引用

发布，需注明出处为国双数据中心。

关于国双数据中心

【免责声明】
本报告的各项内容和数据仅用于研究和参考，任何第三方对于本报告各项内容和数据的使用或者引用所导致的任何结果，本公司以及国双数据中

心不承担任何的法律责任，请任何第三方在接受该免责声明的前提下，在法律允许和经过授权的条件下，合理使用本报告。
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